"Decenio de la Igualdad de oportunidades para mujeres y hombres"
"Afio de la recuperacién y consolidacién de la economia peruana"

RESOLUCION JEFATURAL N° 000054-2025-JN/ONPE

Lima, 11 de abril de 2025

VISTOS: El Proveido n.° 000705-2025-JN/ONPE de esta Jefatura; el Informe
n.° 000063-2025-GIEE/ONPE de la Gerencia de Informacion y Educacion Electoral; el
Memorando n.° 000386-2025-GPP/ONPE de la Gerencia de Planeamiento y
Presupuesto; el Informe n.° 000149-2025-SGPL-GPP/ONPE de la Sub Gerencia de
Planeamiento de la Gerencia de Planeamiento y Presupuesto; el Memorando
n.° 000031-2025-SGPR-GPP/ONPE de la Sub Gerencia de Presupuesto de la Gerencia
de Planeamiento y Presupuesto; asi como el Informe n.° 000172-2025-GAJ/ONPE de la
Gerencia de Asesoria Juridica; y,

CONSIDERANDO:

La Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE), es un organismo
constitucionalmente autbnomo y es la maxima autoridad en la organizacion y ejecucion
de los procesos electorales, de referéndum y otros tipos de consulta popular a su cargo,
de acuerdo con el articulo 1 de la Ley n.° 26487, Ley Orgéanica de la ONPE;

De conformidad con el articulo 31 de la Constitucion Politica del Peru, que
reconoce que los ciudadanos tienen derecho a participar en los asuntos publicos
mediante referéndum, iniciativa legislativa, remocion, revocacion de autoridades y
demanda de rendicion de cuentas y los articulos 21y 22 de la Ley n.° 26300, Ley de los
Derechos de Participacion y Control Ciudadanos (LDPCC), mediante la Resolucion
n°® 120-2024-JNE, se aprobo el cronograma electoral para el tramite de solicitudes para
la Consulta Popular de Revocatoria 2025, correspondiente al periodo de gobierno
regional y municipal 2023-2026;

Posteriormente, con la Resolucion n° 102-2025-JNE, se convoco a la Consulta
Popular de Revocatoria del Mandato de Autoridades Municipales 2025 para el domingo
8 de junio de 2025, que se llevara a cabo en cuatro (4) distritos en igual nimero de
departamentos del pais;

La Ley n.° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal, tiene como objetivo, entre
otros, establecer los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias
del Gobierno Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local, destinaran al rubro de
publicidad, en prensa escrita, radio y television, de conformidad con el literal a) del
articulo 1 de la citada ley. De acuerdo con el articulo 2 de la citada norma, se entiende
por publicidad institucional, a aquella que tiene por finalidad promover conductas de
relevancia social, tales como la difusién de la ejecucion de los planes y programas a
cargo de las entidades, entre otros conceptos. Asimismo, el literal a) del articulo 3 de la
referida Ley, establece que, bajo responsabilidad del Titular del Pliego, para la
autorizacion de realizacion de publicidad estatal, se debera cumplir con los siguientes
requisitos: a) Plan de estrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de
las entidades o dependencias; las mismas que deberan adecuarse a los objetivos y
prioridades establecidos en los programas sectoriales.
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En ese ambito normativo, mediante el informe de vistos, la Gerencia de
Informacion y Educacion Electoral, remite el Plan de Estrategia Publicitaria 2025, version
00 de la ONPE, que establece estrategias comunicacionales que permiten informar,
difundir y sensibilizar a los ciudadanos en las actividades mas relevantes enmarcadas
en la Consulta Popular de Revocatoria 2025 citada;

Asimismo, mediante el memorando de vistos, de la Gerencia de Planeamiento y
Presupuesto, que referencia el Informe n°® 000149-2025-SGPL-GPP/ONPE de la
Subgerencia de Planeamiento de la citada Gerencia, emite opinién favorable al citado
Plan, precisando que cumple con la estructura establecida del anexo 9.1 del
Procedimiento Formulacion, Modificacién, Monitoreo y Evaluaciébn de Planes
Institucionales, version 01. Asimismo, informa que la Sub Gerencia de Presupuesto, con
el Memorando n.° 00031-2025-SGPR/ONPE comunica que se cuenta con los recursos
habilitados otorgados a través del clasificador de gasto 2.3.2.2.4.1 (servicio de
publicidad) en la meta presupuestal 115;

En ese orden de ideas, resulta necesario proceder con la aprobacién del Plan
propuesto;

En uso de las facultades conferidas en el literal g) del articulo 5 y el articulo 13
de la Ley n.° 26487, Ley Orgéanica de la Oficina Nacional de Procesos Electorales, los
literales r) y s) del articulo 11 del Texto Integrado del Reglamento de Organizacion y
Funciones de la ONPE aprobado con Resolucion Jefatural n.° 000125-2024-JN/ONPE,
asi como el Decreto Supremo n.° 009-2024-JUS, que aprueba el Reglamento que
establece disposiciones sobre publicacion y difusion de normas juridicas de caracter
general, resoluciones y proyectos normativos y la Resolucion Jefatural n.° 000032-2025-
JN/ONPE;

Con los vistos de la Secretaria General y de las Gerencias de Asesoria Juridica,
de Planeamiento y Presupuesto y de Informacién y Educacion Electoral,

SE RESUELVE:

Articulo Primero. - Aprobar el Plan de Estrategia Publicitaria 2025, versién 00
de la Oficina Nacional de Procesos Electorales, que consta en el anexo que forma parte
integrante de la presente Resolucion.

Articulo Segundo. - Encargar a la Gerencia de Informacion y Educacion
Electoral la coordinacién y supervision del cumplimiento del Plan aprobado en el articulo
precedente.

Articulo Tercero. - Disponer la publicacion de la presente Resolucion en el diario
oficial “El Peruano”, asimismo, de la citada Resolucion y el Plan de Estrategia
Publicitaria 2025 versién 00 de la ONPE, en la sede digital de la ONPE ubicada en la
plataforma digital Unica del Estado peruano www.gob.pe/onpe y en el Portal de
Transparencia de la ONPE, el mismo dia.

Registrese, comuniquese y publiguese.

BERNARDO JUAN PACHAS SERRANO
Jefe (e)
Oficina Nacional de Procesos Electorales
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ABREVIATURAS

» CPR 2025

» GIEE

> GPP

» JNE

» ONPE

> PEI

> POE

» RENIEC

> ROF

: Consulta Popular de Revocatoria del Mandato de Autoridades
Municipales 2025

: Gerencia de Informacion y Educacion Electoral

: Gerencia de Planeamiento y Presupuesto.

: Jurado Nacional de Elecciones.

: Oficina Nacional de Procesos Electorales.

: Plan Estratégico Institucional

: Plan Operativo Electoral

: Registro Nacional de Identificaciéon y Estado Civil.

: Reglamento de Organizacién y Funciones.
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I. INTRODUCCION

La Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE) se crea con la Constitucion Politica
del Peru (articulo 177) vigente desde el 31 de diciembre de 1993 y su Ley Organica es
la Ley n° 26487. Es un organismo auténomo y la méxima autoridad en la organizacion y
ejecucion de los procesos electorales, de referéndum y otros tipos de consulta popular.
Junto al Jurado Nacional de Elecciones (JNE) y al Registro Nacional de Identificacion y
Estado Civil (Reniec), conforman el Sistema Electoral Peruano.

El fin de la ONPE es velar porque se obtenga la fiel y libre expresién de la voluntad
popular, manifestada a través de los procesos electorales que se llevan a cabo;
garantizando asi, a todos los ciudadanos sin distincion, el derecho al voto y que el
resultado del escrutinio sea el reflejo exacto de la voluntad popular. En el marco de los
procesos electorales, disefia y distribuye la cédula de sufragio, actas electorales y
todos los materiales necesarios para las elecciones; asimismo capacita a los
miembros de mesa y demas actores electorales.

Mediante la Resolucién n° 120-2024-JNE, se inici6 el proceso de la Consulta Popular
de Revocatoria del Mandado de Autoridades Municipales (CPR) 2025, aprobando el
cronograma para la generacion de solicitudes, derecho de todo ciudadano, segun
normativa legal vigente.

Asimismo, con la Resolucién n° 102-2025-JNE, se convocé oficialmente al proceso,
siendo que la jornada electoral se llevara a cabo el proximo 8 de junio de 2025, en
cuatro (4) distritos de igual nimero de departamentos del pais.

La CPR 2025 comprendera a veinte (20) autoridades municipales (cuatro alcaldes
distritales y 16 regidores), pertenecientes a los distritos de Boquerdn (Padre Abad,
Ucayali), Huamali (Jauja, Junin), Julcamarca (Angaraes, Huancavelica) y Huayana
(Andahuaylas, Apurimac). Gracias a este proceso se permitira a la ciudadania de los
distritos involucrados, decidir si sus autoridades deben continuar en el cargo, o de lo
contrario, retirarse y ser reemplazados para el ultimo afio de gestion.

En dicho contexto, la Gerencia de Informacién y Educacién Electoral (GIEE), de
acuerdo al articulo 75 del Reglamento de Organizacién y Funciones (ROF) de la
ONPE, aprobado mediante Resolucion Jefatural N° 125-2024-JN/ONPE y sus
modificatorias, tiene a su cargo, entre otras funciones:

“Conducir y supervisar campanas publicitarias electorales, a través de medios
tradicionales y digitales para la difusiébn y comunicacion a las organizaciones politicas
y a la ciudadania’.

Asimismo, en articulacion de los Lineamientos de Politica Institucional de la ONPE,
definidos en el Plan Estratégico Institucional (PEI) 2025 — 2030, aprobado mediante
Resolucion Jefatural N° 048-2025-JN/ONPE, en el cual se establece como prioritario
el desarrollo de herramientas tecnologicas que permitan a la ONPE fortalecer la
cultura democratica y mejorar la organizacion y, ejecucién de los procesos
electorales, es necesario establecer estrategias comunicacionales que permitan
informar, difundir y sensibilizar a los ciudadanos en las actividades més relevantes del
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proceso electoral a llevarse a cabo en el presente afio.

Por lo expuesto, es fundamental desarrollar e implementar acciones de comunicacion
y difusion estratégica a fin de informar a la ciudadania y poblacién electoral, segun
corresponda, sobre las campafias que contempla este documento técnico,
recurriendo a los medios de comunicacion, ya sean masivos o alternativos, de
encontrarse disponibles.

. MARCO LEGAL

Constitucion Politica del Pera

Ley n° 29158, Ley Organica del Poder Ejecutivo

Ley n° 26487, Ley Orgéanica de la ONPE

Ley n° 26300, Ley de los Derechos de Participacion y Control Ciudadanos

Ley n° 26859, Ley Orgéanica de Elecciones y sus modificatorias.

Ley n° 28874, Ley que regula la publicidad estatal

Ley n° 31515, Ley que modifica la Ley 28874, que regula la publicidad estatal

Decreto Supremo n° 064-2023-PCM, aprueba el Reglamento de los requisitos

para la autorizacién de realizacién de publicidad estatal establecidos en la Ley

n° 28874, Ley que regula la publicidad estatal, modificada por la Ley n° 31515.

o Resolucién Jefatural 125-2024-IJN/ONPE, que aprueba el Texto Integrado del
Reglamento de Organizacién y Funciones (ROF) de la ONPE.

o Resolucién Jefatural n° 048-2025-JN/ONPE, que aprueba el Plan Estratégico
Institucional 2025 — 2030 de la Oficina Nacional de Procesos Electorales.

o Resoluciéon N° 120-2024-JNE, que aprueba el cronograma electoral para el
tramite de solicitudes para la Consulta Popular de Revocatoria 2025,
correspondiente al periodo de gobierno regional y municipal 2023 — 2026.

o Resolucién n° 102-2025-JNE, que convoca a la Consulta Popular de
Revocatoria del Mandato de Autoridades Municipales 2025, para el domingo 8
de junio de 2025.

o Resolucién Jefatural n° 033-2025-JN/ONPE, que aprueba el Plan Operativo
Electoral Consulta Popular de Revocatoria del Mandato de Autoridades
Municipales 2025, actualizado, versién 01.

o Resolucién Jefatural N° 419-2020-JN/ONPE, que aprueba la Directiva de
Formulacién, Monitoreo, Reprogramacion y Evaluacion de los Planes
Institucionales de la ONPE, Cédigo DI01-GPP/PLAN, Version 03.

o Procedimiento PRO1-GPP/PLAN, Formulacién, modificacion, monitoreo y

evaluacion de Planes Institucionales, version 01.

O O O O O O 0 Oo

I1l. MARCO ESTRATEGICO

3.1. Alineacion de Objetivos

Los objetivos estratégicos institucionales, sefialados en el PEI 2025 — 2030,
determinan el accionar de la institucion, estos objetivos se encuentran alineados
a los productos del Programa Presupuestal N° 0125: “Mejora de la eficiencia de los
procesos electorales e incremento de la participacion politica de la ciudadania”; tal
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CcOomo se muestra a continuacion:

OBJETIVO ACTIVIDAD DEL ACCIONES
ESTRATEGICO PRODUCTO PROGRAMA ESTRATEGICAS
INSTITUCIONAL PRESUPUESTAL INSTITUCIONALES

OEI.01: Fortalecer la | 3000654: 5005022. Poblacién| AEI 01.03 Campafias
organizacion de los Proceso electoral | informada  sobre el| comunicacionales sobre el
procesos electorales | oportuno y| proceso electoral. proceso electoral inclusivas
transparentes y eficiente. para la ciudadania.

eficientes para la

obtencién de la fiel y
libre expresion de la
voluntad ciudadana.

IV. JUSTIFICACION

4.1. Antecedentes

La Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal, en su Articulo 3°,
Requisitos, y su modificacion, mediante la Ley N° 31515, Ley que modifica la Ley
28874, Ley que regula la Publicidad Estatal, asi como en su Reglamento; dispone
qgue, para la autorizacion de la realizacion de Publicidad Estatal, bajo
responsabilidad del Titular del Pliego se debe cumplir con los siguientes requisitos:

a)

b)

d)

Plan de estrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las
entidades o dependencias; las mismas que deberan adecuarse a los objetivos
y prioridades establecidos en los programas sectoriales.

Descripcion y justificacion de las campafias institucionales y comerciales que se
pretenden llevar a cabo.

Propuesta y justificacion técnica de la seleccién de medios de difusion de
acuerdo con el publico objetivo y la finalidad que se quiere lograr, la cobertura,
duracion de la campafia, equilibrio informativo, impacto, localidad de los medios
y la obligatoriedad de la vigencia de autorizacién del Ministerio de Transportes
y Comunicaciones, en caso corresponda al tipo de medio. Debera sustentarse
técnicamente la razén por la que una determinada entidad o dependencia eligié
a determinados medios de manera preferente, para no dar lugar a situaciones
gue privilegien injustificadamente a empresas periodisticas determinadas.

Proyecto de presupuesto para llevar a cabo las acciones comprendidas en las
campafas publicitarias.

Las entidades del Estado que contraten con los medios de comunicacion
privados, respecto de la radio y television, deben contratar a aquellos medios
gue operen en los distritos, provincias y regiones con una programacion
distribuida de la siguiente manera:
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1. Cuando se trate de mensajes circunscritos a una localidad especifica
(distrito, provincia o region) y sean contratados por esa autoridad local,
el setenta por ciento (70 %) de dicha distribucion como minimo debe ir a
medios locales.

2. Cuando se trate de mensajes circunscritos a una localidad especifica
(distrito, provincia o region) y sean contratados por una autoridad
nacional, el cincuenta por ciento (50 %) de dicha distribucién como
minimo debe ir a medios locales.

3. Cuando se trate de mensajes dirigidos a nivel nacional, el treinta por
ciento (30 %) de dicha distribucion como minimo debe ir a medios
locales.

Para fines del presente articulo, se entiende por medio local a aquel que tiene
el cincuenta por ciento (50 %) de programacion local.

(..

Asimismo, en la Ley N° 31515, modifica el numeral 5 de la Ley N° 28874,
Prohibiciones, indicando lo siguiente:

(...) La entidad o dependencia que adquiera los servicios de empresas
privadas de publicidad o medio de comunicacién social buscara no
privilegiar a una sola empresa, a menos que las erogaciones gque se hagan
estén sustentadas por las tarifas, el prestigio, la cartera y la eficacia de las
prestadoras de dichos servicios.

Esta prohibido excluir a los medios que operen en los distritos, provincias y
regiones, debiéndose cumplir con lo establecido en el literal €) del articulo 3
cuando se adquieran los servicios de medios de comunicacion para
campafias sectoriales, orientadas a poblaciones de jurisdicciones o
sectores. Respecto a la radio y la televisién, esta prohibido contratar con
medios de comunicacion que no tengan autorizacion del Ministerio de
Transportes y Comunicaciones para prestar servicios de radiodifusion
sonora y televisiva.

(--)

Es en el marco de esta normativa y con el fin de dar a conocer vy justificar las
diversas estrategias de comunicacion masiva, la ONPE, a través de la GIEE,
ha establecido durante los procesos electorales, Planes de Estrategia
Publicitaria que llevaron a detalle todo lo concerniente sobre las camparfas de
difusion.

Por lo tanto, cumpliendo con lo establecido, la GIEE se dispone a formular,
implementar y evaluar el Plan de Estrategia Publicitaria para el presente afio,
el cual contiene las tematicas definidas para la difusion de las campafas
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publicitarias a través de los medios masivos y alternativos de comunicacion
disponibles.

Durante el presente afio, la estrategia se enmarcara en la campafa alusiva a
la CPR 2025, enfocdndose en informar a la poblacion sobre el proceso, asi
como promover la participacién de electores y miembros de mesa y respetar
los resultados del sufragio.

4.1.1. Campaia “Consulta Popular de Revocatoria 2025”

En contexto con los Planes Operativos Electorales (POE), se definen estrategias
especificas, para el proceso Comunicacion, imagen y difusion. Entre ellas se
encuentra:

Elaborar mensajes diferenciados de acuerdo con el publico objetivo y
actores electorales, considerando los enfoques de género, interculturalidad
y lenguaje de sefias.

Considerando lo expuesto lineas arriba, es importante implementar una campafa
informativa que complemente con la difusion que el personal de la ONPE realice
en las jurisdicciones participantes.

Esta campafa apunta a informar a la poblacién electoral habil, segun ficha técnica
del proceso:
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FICHA TECNICA DE LA CPR 2025 - V05
(Actualizada al 25 de marzo de 2025)

Item |Descripcion

Consulta Popular de Revocatoria 2025

Proceso

Ambito Local (4 distritos)

Periodicidad Variable

Fecha de eleccion 08 de Junio del 2025

ODPE ¥
Tipo de Tecnologia ol

Electores Habiles @

Mesas de Sufragio o

Locales de Votacién *

Distritos " 4 distritos

Detalle de Centros Poblados ¢

Centros Poblados

Electores Habiles

Mesas de Sufragio

Locales de Votacion

Nota:
- Se considera instalacion de mesas especiales
- Se considera la capacidad de mesa de 300 electores.

al Con base a propuesta de conformacion de ODPE.

b/ Con base en la capacidad tcnica y de equipamiento con la que cuenta la insfitucion.

¢/ Con base a la Resolucion N°0120-2025-JNE (20MAR2025) que aprueba el padrén electoral definitivo de la CPR2025.

d/ Con base al resultado del proceso de conformacion de mesas de sufragio.

e/ Con base a la informacién remitida por la GOECOR.

i Con base a las Resoluciones N°0073-2024-SG/ONPE (230CT2024), N°0078-2024-SG/ONPE (07NOV2024), N°0085-2024-
SG/ONPE (27NOV2024), N°0086-2024-SG/ONPE (29NOV2024) y N°00441-2024-JNE (19DIC2024), se admite la solicitud de
revocatoria en los distritos de Boqueron (provincia de Padre Abad y region de Ucayali), Huayana (provincia de Andahuaylas y
region de Apurimac), Huamali (provincia de Jauja y region de Junin) y Julcamarca (provincia de Angaraes y region de
Huancavelica.

g/ Los datos del punto 11 Detalle de centros poblados se desprenden de los totales considerados en los puntos 7,8 y 9
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La estrategia publicitaria apuntara a informar a la ciudadania participante sobre las
elecciones (la jornada electoral), resaltando aspectos como el horario
recomendado para ir a votar, portar el DNI, la consulta de miembros de mesa,
entre otros. Del mismo modo, se enfocaran mensajes especificos para miembros
de mesa, resaltando principalmente las fechas para las jornadas de capacitacion,
asi como la compensacion monetaria por cumplir con su responsabilidad.

Asimismo, se buscard motivar a los electores respecto a la importancia de su
participacién como electores y, en caso hayan sido elegidos, como miembros de
mesa.

La campafia publicitaria seré de cobertura local al 100 %, considerando las zonas
donde estan ubicados los distritos participantes. Se utilizaran exclusivamente
medios radiales, teniendo en cuenta que este canal es el idéneo para cumplir con
los objetivos?.

Las piezas comunicacionales a utilizar para la difusion seran:
o Spots radiales, con duraciones de hasta 40 segundos, segun corresponda.

La campafa se ejecutara en el plazo de veinte (20) dias antes de la jornada
electoral.

Se proyecta la ejecucion presupuestal de S/ 22,000.00 (veintidés mil y 00/100
soles).

4.2. Problematica

Los posibles problemas que pueden afectar la ejecucion del presente Plan se
presentan a continuacion:

¢ Minima oferta de medios de comunicacion en los distritos participantes
La presencia de medios de comunicacién elegibles para difundir la campafia en
las jurisdicciones involucradas en el proceso electoral es minima, ya sea porque
no hay canales operativos o, en todo caso, no son formales (en su constitucion
o0 en la autorizacion para brindar el servicio de radiodifusion; que no hayan sido
generados o incluso, que no tengan vigencia).

e Oportunidad — medios con contenido local
En contraste a la problemética, la presencia de los medios locales elegibles se
convierte en una oportunidad para ampliar la capacidad de impacto de la
campafa, ya que estos suelen ser canales que tratan temas de las zonas
donde emiten su sefial, siendo de interés de la ciudadania residente.

! El uso de otros medios de mayor cobertura, como la television (de alcance, como minimo, regional), podria generar
confusion en la ciudadania al difundirse en el ambito ajeno al proceso electoral.
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4.3 Anadlisis de Riesgos

Los problemas identificados por la GIEE que podrian convertirse en riesgos, en
la etepa de ejecucion del Plan se han identificado en el FM09-GPP/GC: Matriz de
Riesgos, segun se presenta a continuacion:
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MATRIZ DE RIE DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 202
‘ .| Cédigo FM09-GPP/GC
Version 09
MATRIZ DE RIESGOS Fecha de
aprobacion: 28/06/2023
oficina Nacional de Procesos Electorales

Pégina lde2

Fecha de actualizacién Ng;l::;/&;lrgroi(:sf)

(Completar este campo de ser el 7/04/2025 | yecto: CPR 2025

caso) (Completar este campo

de ser necesario )

ANALISIS Y EVALUACION DE RIESGOS

Para ser llenado por el responsable del sistema de gestion de cada 6rgano y revisado por el responsable del proceso. Para ser llenado por el responsable del sistema de gestion de cada érgano y revisado por el responsable del proceso.
16. PROBABILIDAD (Po) 17.IMPACTO (1) 18.NIVEL RIESGO
14.EFECTOS /CONSECUENCIAS | 15.CONTROLES EXISTENTES
Ver Tabla N° 2 VALOR NIVEL VALOR NIVEL
Colocar [Describir la(s) causa(s), origen(es), .
Colocar el cédigo: Tomar en consideracion Indicar si es o conuna X | condicion(es) o factor(es) que generarian Colocar los controles actuales Ver TablaN° 5
Si es negativo Rx: " para la redaccién del " - UEFPLEENE Colocar el tipo de El Propngtano esel . adque Cli == [Indicar el efecto negativo o positivo RSO ETEIE para_el fiesgo. ET i i i
Siles|positve: 0% Colocar la fecha de Indicar el nombre del objetvo) laldesenpeionidel Indicar la actividad del proceso | (no desea.do) u Deserbirellriesgo fiesooloucimas que tiene la sistema de N ) Y caso no tener consignar como Ver Tabla N° 4 Sison riesgos negativos que VerTabla N°6
e registro proceso e ! P —— donde se identifique el riesgo oportunidad I capacidad yautoridad | gestiéon | Nota: La descripcion deberia reflejar, para bict ninguno". —_—c = afecten el SGSI LALEL_ C L
onde x:es numero CLEG [CECEEERLR (riesgo positivo) prevaiece para tratar el riesgo. | dafael riesgos negativos, ausencia, limitacion, ClEeE: Nota : para la redaccién (Seleccionarel nivel de impacto
correlativo desde 1. Tabla 1 del instructivo (deseado) fesgo! deficiencia, ineficacia, etc.; y viceversa cons_iderar enltiempolpresents Segrr:;afilﬁair::::asdgg; los
Caso para los riesgos positivos. prncip
Dar soporte a la
organizacion en
temas relacionados a - .
C . . ’ Desconocimiento parcial o
las comunicaciones, Minima presencia de medios ) -
rensa, imagen de comunicacion elegibles fotal sobre informacién de
PE03.01 Gestion de P institl.;cional Informar a la poblacion Difusién de la camparfia ara difundir la camparia en la jornada electoral por
R1-COM 07/04/25 las Comunicaciones relaciones ’ sobre los procesos Negativo |publicitaria para la CPR 2025 Imagen SGRI-GIEE X Eas iurisdicciones P parte de los actores Ninguno 4 Media 3 Bajo 12
Externas ) ) electorales podria ser limitada as] electores de los distritos
corporativas (cliente involucradas en la CPR 2025 L
) participantes en la CPR
interno y externo), 2025
identidad institucional
y gestién del riesgo
reputacional.
Dar soporte a la
organizacion en
temas relacionados a
las comunicaciones, Electores y miembros de
L rensa, imagen . Utilizacién como medio - mesa que participanenla
PE03.01 Gestion de P instituciongl informar a la poblacion exclusivo a la radio para la Flexibilidad de consumo CPR 2825 Zstén P
01-COM 07/04/25 las Comunicaciones ) ’ sobre los procesos Positivo o racio p Imagen SGRI-GIEE X - P ) Ninguno 4 Media 4 Medio 16 MODERADO
relaciones campafia publicitaria para la permitiendo que facilmente  |informados sobre el
Externas . ’ electorales
coporativas (cliente CPR 2025 sea escuchada. proceso electoral
interno y externo),
identidad institucional
y gestion del riesgo
reputacional.
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V. OBJETIVOS METAS E INDICADORES DEL PLAN

5.1. Objetivo General:

e Convocar y motivar de manera precisa, oportuna y eficiente, la participacion
de los electores y miembros de mesa en el marco de la CPR 2025. De la misma
forma, propiciar y motivar la reflexién sobre un voto consciente y responsable,
respetando los resultados.

5.2. Objetivos Especificos:

¢ Campafia Consulta Popular de Revocatoria 2025:

o Informar sobre el proceso electoral. Cuando se llevaré a cabo, en qué consta el
objeto del sufragio.

o Motivar a la poblacién a hacer valer su derecho a decidir si quiere revocar o no
a sus autoridades.

o Promover la participacion de los electores y miembros de mesa.

o Informar a los miembros de mesa sobre las jornadas de capacitacién, asi como
sobre la compensacién econémica por cumplir con su responsabilidad.

5.3. Objetivos de la marca:

o La ONPE garantiza que los resultados de todos los procesos electorales son el
fiel reflejo de la voluntad popular, primando la transparencia y seguridad.

5.4. Objetivos de la comunicacion:

o Informar sobre la CPR 2025, proceso electoral a celebrarse en el afio 2025.

o Motivar a los actores electorales sobre su participacion activa (como miembros de
mesa y/o electores) en lo concerniente a su rol durante la jornada electoral y
destacar la importancia de emitir un voto consciente y responsable, teniendo en
cuenta que los electores tienen una participacion decisiva en el desarrollo y
progreso del pais mediante la eleccién de autoridades.

5.5. Publico Objetivo
Ciudadania participante del proceso electoral, segun ficha técnica.

5.6. Motivos de la campafa

La campafia considera los siguientes temas:

o Participacién como electores
Se brinda informacién general del proceso (fecha y horario de la jornada
electoral) y se les convoca a asistir como electores, en aras de hacer valer su
derecho al voto.
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Asimismo, incidir en la responsabilidad del elector de tomar una decision a
través de un voto consciente y responsable.

o Participacion como miembros de mesa
Se refiere a los ciudadanos que el dia de la eleccion ejercen su funcién de
miembros de mesa titulares (presidente, secretario y tercer miembro) y
suplentes (los seis suplentes establecidos por ley).

Ademas, se les motiva a patrticipar de las jornadas de capacitacion y a asistir
puntualmente a instalar su mesa de sufragio, aludiendo también a la
compensacion econémica por cumplir con su responsabilidad.

5.7. Medios de comunicacion a utilizar

Considerando el objetivo de la campafia, asi como la oferta de medios de
comunicacion en los distritos participantes, se propone como medio exclusivo a la
radio de cobertura local.

o Radio:
Siendo el segundo medio mas consumido por la poblaciéon peruana, segun el
estudio de CONCORTYV, la publicidad en la radio alcanza a una audiencia que
confia en ese medio. Goza de la credibilidad en cuanto a informaciéon como
noticias, asi como en los comentarios de sus conductores. Los oyentes se
encuentran fidelizados a ciertas emisoras y diariamente las sintonizan, siendo
parte de su vida diaria.

Segln el informe TV y Radio en Cifras 2024, de CONCORTV?, en el Peru hay
mas de 6400 estaciones de radio, distribuidas en todo el pais.

La radio juega un papel importante en la vida emocional de los oyentes, la gente
escucha la radio cuando toma el desayuno, camino a su lugar de trabajo, durante
el dia mientras labora, al momento de realizar los quehaceres del hogar, e incluso
en momentos de ocio; creando asi, un entorno mas personalizado que otros
medios no pueden igualar.

La gran fortaleza de la radio es su flexibilidad de consumo, permitiendo que
facilmente sea escuchada a nivel nacional, regional e incluso, local (el caso que
aborda la campafia alusiva a la CPR 2025). Cualquier persona puede portar un
aparato de radio, escucharla en las labores del campo, caminando, montando
bicicleta, en taxi o movilidad particular, etc.

En tal sentido, se define la seleccion de medios de la siguiente forma:

o Radios: avisos radiales en emisoras de cobertura local, con duracion
maxima de 40 segundos.

2 https://www.concortv.gob.pe/wp-content/uploads/2024/03/Informe-Tv-y-radio-en-cifras-2024.pdf
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La descripcion, frecuencia y presupuesto especifico de los conceptos y medios
definitivos a utilizar en la campafia seran determinados de acuerdo con el monto
de inversiéon que demande el Plan de Medios. Dicho documento contara con el
sustento técnico de los medios seleccionados, segun la cobertura y
disponibilidad.

5.8. Meta Institucional

Para el presente plan se tiene establecido las metas que se presentan en el siguiente
cuadro, las cuales concuerdan con el Programa Presupuestal N° 0125: Mejora de la
eficacia de los Procesos Electorales e incremento de la Participacion Politica de
la Ciudadania, el cual se detalla a continuacion:

INDICADOR DE PUBLICO

: PROCESO META
PRODUCCION ELECTORAL OBJETIVO PROYECTADA RESPONSABLE
FISICA
Eoblacmn Consulta E[ec?tores 64.21 %
informada sobre | Popular de | habiles? L

. del pablico GIEE

el proceso | Revocatoria obietivo?
electoral 2025 ) )

VI.ESTRATEGIAS

6.1 Estrategias Operativas

Pcu %wgg:ﬁi Descripcién de Estrategias
I. ldentificacion de rubros/canales de comunicacién para aplicacion de la
estrategia.
a. Radio

Il. Propuesta de materiales.
a. Spots radiales de hasta 40 segundos de duracion.
lll. Propuesta de mensajes de la campafa:
La CPR 2025 se llevara a cabo el préximo domingo 8 de junio.
Depende de ti decidir la continuidad de las autoridades de tu distrito.
Elector, haz valer tu derecho al voto.
Vota con tu DNI.
Horario (por definir)
Miembro de mesa, capacitate en las jornadas del 25 de mayo y 1 de
junio.
g. Canales de atencién para orientacion en el uso de la plataforma (linea
telefonica, correos, redes sociales)

Consulta Popular
de Revocatoria
del Mandado de
Autoridades
Municipales 2025

~ePoo0oTp
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1. NOMBRE DEL PLAN - ANO:
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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2025
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5.Unidad

7. Programacion \
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1,3 GESTION DE LA PLANIFICACION
132 ACTIVIDAD: Formulacién de Planes Especializados y
o de Accion
1.3.2.1 |Planificacion Comunicacional
13212 Remitir a la C.;,PP el Plan de Estrategia Publicitaria 2025 GIEE Memorando | 07/04/2025 | 07/04/2025 1
para aprobacion
1.3.2.1.3|Aprobacion del Plan de Estrategia Publicitaria 2025 IN Resolucion | 11/04/2025 | 11/04/2025 1
mediante Resolucion Jefatural.
1.3.2.1.4 |Elaborar Plan de Medios — campafia CPR 2025 GIEE Informe | 01/04/2025 | 14/04/2025 1
1.3.2.1.5 | Remitir a la GPP el Plan de Medios — campafia CPR 2025 GIEE Memorando | 14/04/2025 | 14/04/2025 1
1.3.2.1.6 | Aprobacion del Plan de Medios — campafia CPR 2025 JN Resolucion |21/04/2025 | 21/04/2025 1
1.3.2.2 |Campafia de difusién de las campafias publicitarias
1.3.2.2.1 | Transmitir la campafia publicitaria CPR 2025 GIEE Reporte |19/05/2025 | 07/06/2025 1
132392 Repc_)r.tar 'sobre los resultados de la difusion de la campafia GIEE Informe  109/06/2025 | 15/07/2025 1
publicitaria CPR 2025
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VIll. PRESUPUESTO REQUERIDO

El presupuesto propuesto para la implementacion de la estrategia publicitaria asciende a
S/ 22,000.00, segun se describe a continuacion:

CONSULTA POPULAR DE REVOCATORIA

Tiempo de difusidn: mayo — junio 2025
Locaciones a difundir:
o Distritos participantes en la CPR 2025

MEDIO COSTO (Incluido IGV)
Radio S/ 22,000.00

Fuente: Memorando n° 031-2025-SGPR-GPP/ONPE.

*El tiempo de ejecucién puede variar. Los montos son estimados. El presupuesto, asi como la eleccién
y distribucion de medios se detallard en el Plan de Medios de la campafa.

IX. MONITOREO Y EVALUACION DEL PLAN

La evaluacion del plan se realizara a través de un “Informe Ejecutivo”, al cual se
adjuntara el formato FM 11-GPP/PLAN los cuales estaran a cargo de la GIEE. Este
formato serd llenado y revisado a fin de dar cumplimiento al plan.

El informe de evaluacién sera emitido durante el segundo semestre del afio 2025.
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